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Les enfants de la pub se ruent
sur Le Jeu du logo

ue les Francais sont contradictoires.

D'un céte, le taux de publiphobes

s’avére historiquement élevé. De
Pautre, les accros a la consommation n’hé-
sitent plus a délaisser les marques pour dé-
nicher les meilleures affaires sur les com-
parateurs de prix en ligne. Les voici
pourtant qui s’arrachent Le Jeu dulogo|et
des marques, deja annonce comme I'un des
plus gros succes de Noel ! Ce Trivial Pursuit
du marketing égréne 1600 questions a se
poser en famille * « Donner le premier me-
tier de Charles Delacre » (pharmacien),
« Citer un desinfectant et un journal quoti-
dien qui portent le méme nom » (La Croix)
ou encore « Designer le jouet preferé de

Florence Foresti » (I'avion Barbie) ! D’ori-
gine britannique, Le Jeu du logo et des
marques s’est écoulé a 180000 exemplai-
res, soit le meilleur lancement outre-Man-
che I'année derniere. Pour 1’adaptation
frangaise, il aura fallu & Lansay collecter les
autorisations des 200 marques dont les lo-
gos sont visuellement utilisés : le coq de
Kellogg's, la vache de Milka, le nid de
Nestlé, le caeur de Miko ou le lion de Peu-
geot. Autant de repéres ancrés dans la me-
moire collective des Francais. Au fait,
« quelle célébre famille a cree les papiers
Canson ? » Les Montgolfier. Le logo figure
un ballon dirigeable, pour ceux qui ne s’en
seraient jamais apergus. B SONIA DEVILLERS
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